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PRESENTACION

Fundacion Artesanias de Chile existe hace 16 afios y nace por la necesidad de entregar una
institucionalidad a los artesanos y artesanas tradicionales chilenos.

Su misidn es “preservar, valorar, fomentar y difundir la artesania tradicional chilena, promoviendo
la integracidn de artesanos(as) en los procesos de desarrollo sociocultural y econdmico del pais.
Para ello, buscamos aumentar las oportunidades de desarrollo de los artesanos(as) tradicionales
gue poseen alguin grado de vulnerabilidad; impulsar estrategias de fomento productivo y comercial
qgue contribuyan a relevar el oficio artesanal como una opcidn laboral; difundir y educar sobre las
distintas expresiones artesanales, valorando su diversidad cultural como elemento constitutivo de
nuestra identidad nacional. Y, por ultimo, contribuir a la preservacion y rescate de las artesanias
tradicionales, estimulando la investigacidon y el reconocimiento de los oficios que forman parte de
nuestro patrimonio cultural material e inmaterial”.

Uno de los principales objetivos de nuestro trabajo, radica en que los artesanos/as tradicionales
chilenos mantengan su oficio y quieran seguir transmitiéndolo a las nuevas generaciones, para que
Chile no pierda parte importante de su patrimonio. Lo anterior, se logra a través de 4 programas de
trabajo, que durante 2018 redefinieron sus objetivos y estrategias:

PROGRAMA ECONOMICO: Este programa genera diversas oportunidades y plataformas para el
desarrollo comercial de la artesania tradicional, equilibrando variables culturales, sociales y
econdmicas. Una de las principales metas de este programa es la ampliacidon de cobertura. En ese
sentido, durante 2018 uno de los hitos mds importantes fue la apertura de la tienda de Artesanias
de Chile en el Museo Precolombino, la realizacién de alianzas comerciales (Casacostanera) y la
participacién en ferias (Bazar ED), espacios donde ademas de darse buenos resultados de venta de
artesania, se han realizado talleres dictados por artesanos tradicionales y encuentros
(conversatorios) para profundizar en ciertos oficios. Este sistema ha logrado un equilibrio virtuoso:
que la comercializacién del trabajo de los artesanos se dé siempre en un contexto donde se
destaca —y ellos sienten reconocido— su saber en torno a los oficios y procesos productivos. En
2018 el programa econdémico también se vio potenciado por el desarrollo de campafias
comerciales y comunicacionales —impulsadas desde la nueva area de marketing- que permitieron
visibilizar m3s las tiendas de la fundacién y en ocasiones aumentar venta.

PROGRAMA DE EXTENSION Y EDUCACION (CULTURA): El corazdn de este programa es dar
accesibilidad cultural a nifos y nifias, jévenes y adultos —incluidas personas con necesidades
educativas especiales—, a través de actividades que los acerquen al patrimonio cultural material e
inmaterial de Chile. Uno de los ejes principales de este programa, es la realizacidén de actividades
gratuitas y abiertas a la comunidad, con el fin de acercar el oficio artesanal a la mayor cantidad de
personas.
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Fue en el marco de este programa que en 2015 se sumo la actividad “Artesanias en tu Regién”
(que forma parte de los compromisos incluidos en el actual convenio), cuya misidn es difundir y
poner en valor los oficios tradicionales en las localidades rurales a través de semanas educativas
gratuitas realizadas en establecimientos de educacién publica en 4 regiones de Chile.

Considerando el impacto positivo y la buena recepcién que ha tenido el programa “Artesanias en
tu Regién” (que también se realiza bajo el nombre “Artesanias en tu regién en La Araucania” en
cuatro escuelas de esa regidn con financiamiento de Conadi), en 2018 el 4rea de Educacién de la
fundacion implementd, a modo de piloto, el programa “Artesanias en tu colegio”, que se propone
ampliar la cobertura y replicar la experiencia que se realiza en regiones ahora también en la
Region Metropolitana.

Otra de las iniciativas que nacieron en 2018 dentro del drea de Cultura fue la unidad de
Conservacién y Patrimonio. Con la misién de pesquisar, resguardar y difundir creaciones de
maestros artesanos, estd dando cada vez mas visibilidad a la Coleccién Patrimonial de Artesanias
de Chile, que se ha ido construyendo a lo largo de los 16 afios de la fundacidn y que hoy esta
compuesta por aproximadamente 500 piezas, verdaderas joyas de la artesania. Muchas de ellas no
se venden en nuestras tiendas, pero nos parece importante que se conozca su historia. Por eso, de
cada una de ellas, el equipo de Conservacidn y Patrimonio ha ido registrando el relato que cuentan
los propios artesanos, historias que compartimos a través de redes sociales y han tenido excelente
recepcion.

En tanto, el drea de extensidn ha tenido una exitosa exploracién en un nuevo formato de talleres:
Workshops, encuentros de dos dias donde personas interesadas en profundizar en conocimientos
artesanos especificos tienen la posibilidad de hacerlo guiados por maestros artesanos de larga
trayectoria.

PROGRAMA DE CAPACITACION: Desde los origenes de este programa, su desafio ha sido
incrementar y fortalecer las competencias y habilidades de los artesanos y artesanas por medio de
capacitaciones técnicas y de gestidn, para su posterior insercion al mercado laboral y/o busqueda
de nuevos canales comerciales. Desde 2018, la nueva direccién de la fundacion suma a este
programa capacitaciones en disefio, las cuales tienen por objetivo generar junto a los artesanos
productos tradicionales con innovacién. Lo anterior, responde a la necesidad que ellos tengan una
oferta contemporanea que les genere otras oportunidades de comercializacién acorde a la
demanda del mercado chileno y extranjero. Todo esto busca que los artesanos tengan una oferta
de productos renovada, tomando en cuenta que la principal meta de este programa es que los
oficios artesanos se transformen en un real aporte a la economia familiar.

PROGRAMA NACIONAL: Dentro de los objetivos de la direccidn anterior estaba internacionalizar
la artesania. Evaluando los resultados del programa, desde marzo de 2018 la nueva direccion
ejecutiva establecié como prioridad fomentar acciones que apunten a que la artesania sea mds
conocida y apreciada, primero, por los propios chilenos. Asi, el principal desafio de este programa
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es acercar la artesania a todos los chilenos, poniéndola en valor y dando a conocer el valioso
patrimonio cultural que poseemos como pais. Este programa busca, por una parte, que los
chilenos nos hagamos cargo de custodiar el trabajo artesanal y de respetar a sus cultores y, por
otra, vincular a distintos actores del mundo creativo con la artesania tradicional.

Para lograr estos objetivos, en 2018 se creé el drea de disefio, marketing y comunicaciones que
trabaja de manera cohesionada con las dreas comercial, cultural y de proyectos.

Otra de las directrices que establecié la nueva direccién ejecutiva es, a nivel comunicacional,
acercar la artesania: sensibilizar a las personas sobre la importancia de su conservacion. La
decisidn fue hacerlo a través de un lenguaje sencillo, pero al mismo tiempo ludico y rico en
contenidos, que de manera simple y atractiva dé cuenta del valor de los oficios tradicionales, del
ingenio artesano, cdmo la artesania se vincula estrechamente al territorio, las materias primas
disponibles en él. Ello explica el cambio que ha habido en la unidad de comunicaciones y
marketing, con gran énfasis en redes sociales y aparicion en medios de comunicacién
especializados (revistas), quienes se han mostrado muy interesados en cubrir la artesania a través
de la historia de sus cultores.

PRINCIPALES OBIJETIVOS 2018
Los principales objetivos fueron

1. Generar multiples alianzas con el mundo publico y privado, con el fin de fomentar la identidad
artesana y aumentar la comercializacién de productos realizados por artesanos tradicionales.

2. Mejorar los indicadores de ingresos econémicos de artesanos que forman parte de nuestra red:
Aumento de ventas en distintos canales (ventas institucionales, tienda virtual, participacién en
ferias) y gestidon para que los artesanos participen en otras instancias comerciales. Esto con foco
en los artesanos y oficios con menor periodicidad y montos de ingresos.

3. Mejorar la gestion territorial a través de la descentralizacion de la operacion: Empoderando a
las sedes regionales, aumentando sus campos de accién y creando redes de operadores locales.

4. Acercar, educar y formar al publico y futuras audiencias en torno a la artesania a través de los
programas educativos Artesania en tu regién y Artesania en tu colegio, y del programa de
extension.

5. Empoderar a los artesanos, asesordndolos segun necesidades especificas: técnica, disefo y
venta a través de capacitaciones.

6. Sensibilizary acercar la artesania a todos los chilenos, a través de las comunicaciones, por medio
de campaiias editoriales, reportajes en medios escritos y de todos los contenidos desarrollados
para redes sociales.
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COMPROMISOS DE ACUERDO A CONVENIO

“Segln el convenio vigente entre Fundacion Artesanias de Chile y el Consejo Nacional de la
Cultural y las Artes, con fecha 04 de enero de 2018 y resolucion n° 0001, 15/01/2018 la Fundacién
se compromete a realizar las actividades definidas en el convenio que estdn directamente
relacionadas con los programas antes presentados. En este documento, se mostrara el avance en
dichas actividades desde el 1° de julio hasta el 31 de diciembre de 2018.

| SELECCION DESARROLLO Y COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS
ARTESANALES

l.1. Viajes a Terreno
1.1.1 Programa Comercial

En el segundo semestre de 2018 se han realizado un total de 16 viajes a terreno a través del
Programa Econdmico, que en total son mas de 171 actividades con distintos artesanos, ya sean
individuales o agrupaciones. Las visitas corresponden a compras de ceramica, textiles y cesteria.
Ademas de las compras se han realizado coordinaciones y planificaciones de 6rdenes de compra.

MES ASUNTO SECTOR REGION
JULIO | Compras Ceramica Pafiul PANUL O'Higgins
PADRE LAS CASAS, )
JULIO Compras Textileras Mapuches Programadas FREIRE, CHOL CHOL ARAUCANIA
AGOSTO | Compras Cesteras y Textileras Seno del Reloncavi SENO DEL RELONCAVI LOS LAGOS
AGOSTO | Compras Ceramica Pilen PILEN - CAUQUENES MAULE
PADRE LAS CASAS, ]
AGOSTO | Compras Textileras Mapuches Programadas FREIRE, CHOL CHOL ARAUCANIA
SEPT Compras Cesteras y Textileras Seno del Reloncavi SENO DEL RELONCAVi LOS LAGOS
PADRE LAS CASAS, )
SEPT Compras Textileras Mapuches Programadas FREIRE, CHOL CHOL ARAUCANIA
OCTUBRE | Compras Cesteras y Textileras Seno del Reloncavi SENO DEL RELONCAVI LOS LAGOS
PADRE LAS CASAS, )
OCTUBRE | Compras Textileras Mapuches Programadas FREIRE, CHOL CHOL ARAUCANIA

PADRE LAS CASAS, CHOL )
OCTUBRE | Prospeccion y coordinacion pedidos Internacionales (Citizenry) | CHOL, NUEVA IMPERIAL | ARAUCANIA

OCTUBRE | Retiro Compras Puntuales - Cesteria PUERTO SAAVEDRA ARAUCANIA

NOVIEMBRE | Compras Cesteras y Textileras Seno del Reloncavi SENO DEL RELONCAVI LOS LAGOS
PADRE LAS CASAS, )

NOVIEMBRE | Compras Textileras Mapuches Programadas FREIRE, CHOL CHOL ARAUCANIA

DICIEMBRE | Compras Cesteras y Textileras Seno del Reloncavi SENO DEL RELONCAVI LOS LAGOS
PADRE LAS CASAS, )

DICIEMBRE | Compras Textileras Mapuches Programadas FREIRE, CHOL CHOL ARAUCANIA

ENERO Retiro Compras Puntuales - Madera TEMUCO ARAUCANIA

La informacién en detalle de cada viaje se encuentra en el Anexo 1: Anexo Comercial
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1.1.2 Viajes realizados en el marco del Programa Capacitacion “Mejora a la Empleabilidad para
artesanos y artesanas de zonas rurales”

*Mas informacidn en detalle se encuentra en Anexo 2: 1.1.2 Diagndsticos

Programa ejecutado en conjunto con Subsecretaria del Trabajo cuyo objetivo es fortalecer las
competencias de los artesanos y artesanas, por medio de capacitaciones y su posterior insercién al
mercado en distintos canales comerciales. Los viajes a terreno realizados durante el segundo
semestre para realizar diagnésticos en profundidad y asi evaluar potencial futura capacitacion
fueron los siguientes:

1.1.2.1 Diagndstico en Profundidad artesanos de Melinka

Durante los dias 7, 8 y 9 de noviembre se realiza un diagndstico en la Isla Ascencidn, ubicada en el
archipiélago de las Guaitecas, comuna de Guaitecas. Se visitan dos poblados de la Isla: Melinka y
Repollal, por Carolina Oliva. El objetivo fue conocer artesanos y artesanas tradicionales, los oficios
artesanales que se mantienen vivos, exponer el trabajo de Fundacion Artesanias de Chile e
identificar posibles acciones de apoyo a los/as artesanos de la zona.

Este diagndstico fue apoyado por Servicio Pais, quien logra convocar a 13 artesanos/as para una
reunion ampliada en Melinka. Luego de esta reunidn se visitd en sus casas y talleres a quienes mejor
se ajustaban al perfil de potencial beneficiario.

Como resultados que pudo observar el desarrollo de tres oficios en la zona; textileria a palillo,
cesteria en junquillo, madera a gran escala.

Textileria, actualmente existen varias artesanas de la tercera edad que se mantienen hilando en
huso pero a una escala muy pequeiia, sin intenciones de vender sus hilados sino para tejer
productos a palillo, como medias y gorros que comercializan también a una escala pequefia. La
principal dificultad en la Isla es la inexistencia de lana, pues solo existe un productor ovino que vende
lana sin acondicionar en sacos cerrados y a $1.500 el kilo. El tejido a telar tradicional se perdid.
Ninguna artesana tiene el telar quelwo y solo una de las que conocimos esta retomando el tejido,
pero con un telar vertical y un tejido de calidad regular. Tampoco han mantenido el conocimiento
de tejido con productos naturales.

La cesteria se mantiene vigente, pudiendo observarse principalmente el uso de la fibra manila
(Phormium tenax), habiéndose dejado de utilizar el junquillo (Juncus procera), fibra mas tradicional
de chiloé. Algo se utiliza el Napo (tipo de junquillo de tamafio menor y mas delgado) y también se
encontrd una artesana trabajando el quiscal o chupdn (Greigia sphacelata). Las técnicas utilizadas
son varias: aduja o costurado, entramado y entrelazado.

La madera se trabaja a través de carpinteros de ribera que solo confeccionan botes y lanchas
grandes y que han incursionado poco en la linea de embarcaciones a escala. Dos artesanos de los
gue conocimos han realizado embarcaciones a escala, pero solo pudimos ver fotos. Otro artesano
realiza tallado en madera utilitario (fuente y cuchara) y algunos artefactos ornamentales. Sin
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embargo, no se observa una linea comun en el trabajo con la madera y diferencias en el oficio
(calidad del trabajo en madera).

No existe una organizacién de artesanos, solo estd en proceso de constitucidon una agrupacion de
mujeres artesanas de diferentes rubros, bajo el alero de SERNAMEG Aysén, institucion que ha
apoyado a un grupo de artesana entregandole montos de dinero para compra de herramientas y
materias primas, asi como capacitaciones puntuales y cortas (2 dias).

En términos de comercializacidn, los artesanos no tienen canales de venta oficiales, ni estables de
sus productos. Algunos locales comerciales de Melinka ofrecen “artesanias”, pero se limitan a la
venta de calcetines o gorros tejidos a palillo. Las cesteras comercializan en sus casas y algunas han
sido invitadas a participar en ferias en Coyhaique o Aysén, principalmente las usuarias de Indap. Sin
embargo, el contar con un espacio propio para comercializar productos artesanales aparece como
una necesidad sentida por los artesanos/as con los que conversamos.

Se generan contactos con funcionarios locales, que facilitaran cualquier accidn conjunta futura.
1.1.2.2. Diagnéstico en Profundidad artesanas hilanderas de Quellén

Durante noviembre de 2018 se realiza un diagndstico a artesanas hilanderas en la Isla de Chiloé. El
diagnodstico buscé identificar a nuevos artesanos/as o agrupaciones que puedan ingresar a la RED
de la Fundacidn y evaluar la pertinencia de capacitacién con foco en textileria de Chiloé. Con especial
énfasis en artesanas hilanderas que puedan integrarse a la red de Hiladeras del Banco de Lana,
usando la materia prima entregada por el banco y cobrando solo por el hilado, con la idea de poder
ofrecer estos productos para cliente “Tejedora artesana”.

El diagndstico consté de dos etapas, una conversacidn grupal compartiendo un desayuno con las 4
artesanas asistentes y luego una consulta individual y la elaboracién de un muestrario de hilados de
cada una.

Como resultado de este trabajo se pudo entender la situacion individual de cada artesana y su
participacién en la agrupacién de 16 artesanas, donde desarrollan distintos oficios artesanales. Se
conforman por iniciativa de Paulina Chiscao, artesana de la zona, en contexto de un NODO de
Exportacién, para formar una red que le permitiera responder a pedidos de gran volumen. La
exportacion aun no a fructiferado, pero actualmente cuentan con una puesto en la feria “del Rio”.

Las cuatro asistentes tienen buena calidad de hilados, dos de ellas poseen una capacidad productiva
notoriamente mayor a las otras dos, pero todas se demuestran interesadas en entregar hilados a la
Red de hilanderas. Las artesanas no requieren un mayor trabajo técnico, para poder entregar a la
Red de Hilanderas, se aconseja realizar con ellas un trabajo comercial en el tema como célculo de
costos, definicidn de precio, presentacion de productos y sistema de entregas. Conocen el banco de
lanas y por lo general no identifican el abastecimiento de materia prima como un problema.

Finalmente, en el trabajo con las artesanas hilanderas de esta zona es necesario considerar que se
manejan precios mas bien altos tanto para los vellones como los hilados. Esto podria ser un
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problema al pensar en artesanos como consumidores finales de estos hilados, por lo que se
recomienda los hilados como producto para el consumidor final.

1.1.2.3. Diagnéstico en Profundidad comités Mapuches Araucania

Durante los dias 27 al 31 de agosto se realizan visitas a las distintas comunidades textileras de
comités mapuches de las comunas de Freire, Chol Chol y Padre de las Casas, en region de la
Araucania. Se visitaron a los comités Coyahue, Llamaico, Mariaguin, Cudihue, Summpall,
Memobrillar, Chihuimpilli, Ancapulli, Paillanao.

Para diversificar la oferta de productos se realizan entrevistas a cada comité y se registra la
diversidad iconografica, material primario para elaborar distintos tipos de productos. Asi también,
se registra el uso de tintes, e identificar una relacidn con la paleta cromatica mas representativa de
cada zona o area de referencia cultural.

Como resultados de este diagndstico, se cuenta con una amplia base de informacidn respecto a los
productos que realiza cada comité, los colores que utilizan y las posibilidades que presentan de
trabajar nuevos formatos de productos con mayor salida comercial.

En general, hay una resistencia cultural vigente con mujeres que se niegan a perder sus tradiciones,
se aferran a su oficio y a su forma de trabajar. Ponen en valor el hecho de juntarse y compartir para
producir, con un lenguaje que se niega a desaparecer y que en sus reuniones se mantiene entre
ellas, que las identifica en su ser mas profundo.

En base a los resultados, se observan distintas posibilidades de trabajo para potenciar los productos
gue ya realizan las artesanas. Debemos desde esta nueva tarea, propiciar el rescate y la creacion
nuevas piezas. Concentrar nuestra mirada en generar que la belleza de estas prendas, donde se
vuelve a escuchar el relato contado Sin embargo, no se considerd pertinente realizar una
capacitacion mediante el programa de capacitaciones, ya que las artesanas no cuentan con el
tiempo ni la disposicidn para abordar 100 horas de clases.

1.1.2.4. Diagndstico sobre Oficio de Lutheria en Chile

Durante los meses de noviembre y diciembre de 2018, se realiza un diagndstico que busca reunir
antecedentes sobre cultores y cultoras que desarrollan el oficio desde la especialidad de
manufactura de Instrumentos Musicales Cordéfonos elaborados en madera (Lutheria), con la
finalidad de evaluar la pertinencia de emprender acciones de capacitacion a comunidades y/o
cultores.

Para esto, se realizd una intervencién etnografica, donde los antecedentes se obtuvieron de
entrevistas, conversaciones y/o testimonios provenientes de cultores y cultoras. Se incluyé una
muestra representativa, realizdndose un trabajo en terreno, en el cual se visitd directamente
talleres de Luthiers, integrando una muestra de 17 cultores. Este enfoque se complementd con
revisiones documentales, utilizando fuentes bibliograficas y elementos materiales como objetos y
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piezas. La exploracidn abarcd las zonas geograficas Norte (Regidn de Antofagasta), Centro (Region
de Valparaiso, Regién Metropolitana de Santiago, Regién de O'Higgins) y Sur (Regidn de Los Lagos).

Al finalizar el diagndstico se fundamenta la trascendencia de la Lutheria como oficio artesanal
presente en el desarrollo cultural e histérico de Chile. Los instrumentos musicales cordéfonos
elaborados en madera, entre los cuales se identifican la guitarra, el arpa, el guitarrén chileno, el
rabel, el violin, la bandola aymara, el charango, constituyen un patrimonio material de gran valor,
gue conforman el acervo cultural tradicional en nuestras comunidades y que se encuentra
plenamente vigente en el trabajo artesanal de los cultores de la muestra.

El oficio de Lutheria en Chile posee en la actualidad caracteristicas de oficio tradicional. Se transmite
por via directa, generalmente de un maestro a un aprendiz, por transmisidon generacional familiar o
por aprendizaje autodidacta, donde prevalece el aprendizaje heuristico. El espacio en que se
produce, son los talleres de oficio, emplazados generalmente en el mismo hogar del artesano,
circunstancia que se plasma en la muestra, independientemente de la zona geogréfica o
emplazamiento urbano - rural. El instrumental de trabajo presente en los talleres consiste en
herramientas manuales e incluso eléctricas, donde la manipulacién humana es el elemento
imprescindible para la consecucién del trabajo artesanal.

Entre las necesidades de capacitacion se encuentran en areas directamente vinculadas al desarrollo
técnico del oficio, asi como en ambitos complementarios, que pueden ser de utilidad para la
implementacién de diversas acciones de mejoramiento de sus labores.

1.2 Comité de Seleccidn
*Se adjuntan actas de sesiones en Medio de verificacién_l.2_Comité de Seleccién

Durante el segundo semestre se realizaron 5 sesiones de comité. A contar de esta fecha se hace
una nueva planificacién del trabajo a realizar a futuro, tomando en cuenta las nuevas directrices
de la fundacién, para optimizar la experiencia y conocimiento que tienen los miembros del comité.

En esa linea se detallan los siguientes puntos a trabajar gradualmente, sin dejar de atender casos
especiales de artesanos que ingresen a la Red:

. Delinear estrategias que potencien los procesos de puesta en valor de los oficios y técnicas
tradicionales por su condicion de patrimonio cultural que permita relevar sus atributos,
conocimientos asociados y particularidades presentes en cada territorio y area de referencia
cultural. Esto para contribuir a la nueva oferta que queremos tener en nuestros espacios de venta.

. Delinear un plan de accidn destinado a potenciar las iniciativas emprendidas en el dmbito
de recuperacion, revitalizacion o preservacion patrimonial de artesanias cuya permanencia en el
tiempo enfrenta riesgos derivados de multiples factores.

J Habilitar, en la fundacién, una cdmara de desinfeccion y un espacio de conservacioén para
recibir y tratar las piezas antes de ser incorporadas a bodega y salas de venta, para evitar riesgos
de propagacion y/o deterioro, porque en diversas ocasiones el comité ha constatado la presencia
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de piezas contaminadas por agentes patdgenos —polillas, hongos- especialmente en textiles y
cesteria.

o Realizar talleres participativos al interior de la fundacidn, que acojan la mirada y
experiencia cotidiana de los distintos estamentos a objeto de establecer prioridades y delinear
estrategias de intervencion planificadas sobre la base de orientaciones institucionales respecto a
lo que se quiere lograr.

En estas sesiones de comité se evaluaron dos agrupaciones nuevas con sus productos, lo que
permite ingresar a la red a 21 nuevos artesanos y la seleccién de 31 piezas listas para su
comercializacién.

Ademas, se realiza una sesion de Comité en la Feria de Artesanias de la Universidad Catdlica, en la
que se realiza un trabajo de conversacion con los artesanos asistentes y seleccién de piezas que
seran parte de nuestra coleccién patrimonial y que sirvan de ejemplo para nuestras futuras
compras.

|.3 Comercializacién de productos Artesanias Sello de Excelencia

Durante el segundo semestre se han comercializado las piezas distinguidas con el Sello de
Excelencia a la Artesania — Chile y Sello de Artesania Indigena.

El siguiente cuadro contiene el detalle de las ventas del periodo en ambos sellos.

Unidades de productos:

Comercializacion Gl it Cantidad

respecto del ol | 102 (Q) STOCK | COMPRADA *\\epina ™ desde | Stock Actual (Q) Rato
b Inicial desde inicio del |, . . del o Ventas/Compras
piezas INiCio ael proyeci
proyecto

Sello de Excelencia a la Artesania 8/ 11 14 1 16 4 145%
Sello de Artesania Indigena 517 5 1 1 5 100%
TOTALES 19 22 27 9 123%
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Valorizacion de productos [Precio de compra artesanos]:

Total ($) Total ($
Comercializacion COMPRADO VENDI(I)Z)O( c:esde Total (§) STOCK
Total (§) STOCK | desde iniciodel | . = Ratio
respecto del fotal Inicial royech (Fondo inicio del proyecto | actual (Fondo de Vet BaED
de piezas P d){e comDras (Fondo de compras uflizado) P
uﬁlizago) compras utlizado)
Sello de Excelencia a la Artesania 8/11 $ 1.681.000| $ 1.535.000| $ 1.898.000 | $ 1.318.000 124%
Sello de Artesania Indigena 517 $ 270000 $ 1.087.000$  907.000 | §  450.000 83%
TOTALES $ 1.951.000 | $ 2.622.000 | $ 2.805.000 [ $ 1.768.000 107%

Las piezas se comercializaron en las tiendas del Centro cultural palacio la moneda y tienda
aeropuerto. Las piezas cuentan con un espacio especial de exposicidén y los equipos de venta
cuentan con la informacidn necesaria para la venta de estos productos.

El detalle de cada una de las piezas comercializadas se encuentra en el anexo comercial.

.4 Canal de comercializaciéon On-line

Las ventas de esta plataforma suman $ 1.513.045, las unidades vendidas en el periodo totalizan 109.
Las categorias con mayor cantidad de ventas son Textileria Aymara, Cesteria de Puerto Saavedra
(Pihuas), Textileria Cultura Mapuche entre otras. El total de artesanos representados en este total
de ventas suman 324.

En el anexo comercial se encuentra mas informacion respecto a la gestidn de la tienda virtual.

Il ACCIONES DE DIFUSION

I1.1. Acciones de promocién de la artesania y sus cultores
*Se adjunta mas informacién en ANEXO 3_ Fotos acciones de difusion (nacional)

11.1.1. Renovacion Exposicidon Centro Cultural La Moneda: “Chiloé, archipiélago de oficios,
ingenios y saberes artesanales”
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El objetivo de esta renovacién es destacar la tradicion textil de Chiloé como un proceso organico y
creativo, que conjuga realidades geograficas y sociales propias de un territorio marcado por el
aislamiento y el sincretismo (intercambio) cultural con extranjeros.

La renovacién se fundamenta en el éxito de la exposicién dedicada a Chiloé (mds de 120.000
visitantes entre agosto 2017 y agosto 2018) y el protagonismo que actualmente tiene el textil chilote
al interior de la Fundacioén, con los proyectos del Banco de Lanas y la Red de Hilanderas de Curaco
de Vélez.

La propuesta implica potenciar la exposicion montada el 2017, como una plataforma para relevar la
identidad local presente en la tradicién textil de Chiloé, incorporando nuevas piezas y relatos para
recrear una atmosfera que refleje la practica textil al interior del “hogar chilote”.

Visitantes Exposicion Julio a Dic: 50.675 / Total 2018: 103.935

Anexo I1.1.1 Medio de verificacidn Visitantes Exposicién

11.1.2. Exposicion itinerante nacional: ‘Sello Artesania Indigena’

Iniciativa realizada de forma conjunta con el Departamento de Pueblos Originarios y el Programa de
Artesanias UC, con el objeto de dar a conocer las piezas ganadoras del ‘Sello Artesania Indigena’,
distintos espacios culturales y museos de regiones distintas a la RM, lo que favorece la valoracion
de la cultura y las tradiciones de los pueblos indigenas presentes en el territorio. Las 14 pizas que
itineraron corresponden a las ganadoras de este Sello en sus convocatorias 2016 y 2017.

Lugares de itinerancia:
- Centro Cultural Agustin Ross, Pichilemu: 2.926 visitantes (cifra enviada via mail)
- Museo Regional de Rancagua, Rancagua: 6.743 visitantes (cifra enviada via mail)

11.1.3. Visitas mediadas Exposicion “Chiloé, archipiélago de oficios, ingenios y saberes
ancestrales” en el Centro Cultural La Moneda

Accién de continuidad del primer semestre. Realizacion de visitas mediadas a cargo del equipo de
mediadores del espacio educativo del Centro Cultural La Moneda. En las visitas se aplica una
metodologia participativa, que permite a los visitantes elaborar su propio relato en relacién a los
contendidos de la muestra.

Anexo I1.1.3 Medio de verificacidon Visitas medidas

N2 de visitas Tipo de publico por visita N2 de beneficiarios visitas
114 Establecimientos educacionales 1.986 escolares /284 docentes
165 Publico general 511
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4 Instituciones publicas o privadas (centros | 74
terapéuticos, agrupaciones comunales,
universidades, etc.)
Total: 283 Total: 2.855

11.1.4. Talleres de difusion en Centro Cultural La Moneda

Accidn de continuidad del primer semestre. Los talleres impartidos en el Espacio educativo del
Centro Cultural La Moneda son de caracter gratuito y abiertos a la comunidad (si bien los talleres
son abiertos a la comunidad, el publico objetivo prioritario son estudiantes de educacidn publica).

Los oficios de los talleres impartidos se relacionan, en su mayoria, con las tematicas de la Exposicion;
sin embargo, también se realizan talleres alineados a las campafas comerciales implementadas
desde las areas comercial y marketing de la Fundacion.

Es importante mencionar que en el contexto de la Exposicién dedicada a la artesania de Chiloé y de
la Campafia “Si a las fibras vegetales” (esta ultima, impulsada por el drea de Comunicaciones de la
fundacidn) entre agosto y noviembre se trabajé por primera vez con los siguientes oficios: madera
chilota, con al artesano Luis Mufioz; cesteria en quilineja, con los artesanos Carlos Aguila, Raul Barria
y Lucy Guineo; y cesteria en chupdn con Sandra Chihuaicura y Paulina Pulpdn. Estos talleres
contaron con una excelente recepcion por parte de los participantes, lo que manifiesta un cada vez
mayor interés por parte de la comunidad de conocer acerca de patrimonio cultural que representa
la artesania desde la practica.

Anexo 11.1.4 Medio de verificacion Talleres CCLM (se adjuntan 2 anexos: Talleres Escolares y Publico

General)

N2 de talleres Tipo de publico por taller N2 de beneficiarios talleres

114 Establecimientos educacionales 1.634 escolares / 195 escolares
(escolares + docentes)

128 Publico general 987

17 Instituciones publicas o privadas 127
(centros terapéuticos, agrupaciones
comunales, universidades, etc.)

Total: 259 Total: 2.943
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Programa de talleres realizados en CCLM

TALLERES CCLM 2018

Oficio Fecha Artesano(a)
Textil chilote 17 de abril a 3 de mayo Adriana Tureuna
Cesteria chilota en quilineja 4 a 17 de mayo Carlos Aguila
Textil chilote 18 al 31 de mayo Fresia Barria
Cesteria chilota en quilineja 12 al 12 de junio Olga Huentelican
Jugueteria chilota en o ) i
13 al 27 de junio Elias Aguila
madera
Textil chilote 28 de junio al 15 de julio Ernestina Huaique
TALLER VACACIONES DE
16 al 29 de julio Mediadoras culturales
INVIERNO
Cesteria mapuche en 0
, 3 al 16 agosto Sandra Chihuaicura
chupdn
Textil chilote 17 al 30 de agosto Sara Mayorga
Madera chilota 30 ago al 15 sept Luis Mufioz
TALLER DE FIESTAS PATRIAS 17 al 23 de sept Mediadoras culturales
CERRADO POR CAMBIO
CAMBIO EXPO 1° al 13 de octubre
EXPO
Textil chilote 16 al 31 de octubre Osvaldo Guineo
Cesteria chilota en quilineja 6 al 21 de nov Raul Barria
Cesteria chilota en quilineja 22 al 30 de nov Lucy Guineo
Cesteria chilot fib
esteria chiiota en Tibras 10 al 30 dic Mediadoras culturales
vegetales
Taller de Navidad: Cesteri
atier ae ,aVI ad: Lesteria 19 al 22 de dic Sandra Arriaza
en hoja de choclo
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11.1.5. Semana de la Educacion Artistica

Con motivo de la Semana de la Educacién Artistica, dos programas de la Fundacion se sumaron a la
programacion SEA 2018.

En la Region Metropolitana se desarrollaron talleres de cesteria en quilineja, guiados por el maestro
artesano Carlos Aguila, de la localidad de Alcaldeo de LLau Llao, Chiloé. Durante la semana se recibié
a grupos de escolares que realizaban visitas pedagdgicas en el contexto de la SEA.

En la Region de Los Lagos (Quelldn), se realizaron dos actividades abiertas a todo publico en el
marco del proyecto educativo ‘Artesanias en tu regién’:

Primero, una Visita mediada a la exposicidon ‘La Memoria de los Hilos’, que, a través de material
grafico y mesones interactivos de procesos productivos, realiza un recorrido por las diversas etapas
de creacion que realizan los maestros artesanos de los oficios de textileria andina, mapuche y
chilota.

En segundo lugar, se realizd un taller de Textileria Tradicional Chilota a cargo de dos maestras
artesanas, donde los participantes realizaron una pieza con los materiales y técnicas tradicionales
de la isla.

Anexo 11.1.5 Medio de verificacion participacion SEA

11.1.6. Talleres en alianza con otras instituciones
11.1.6.1. Museo Interactivo Mirador

En la linea de trabajar de manera colaborativa entre Fundaciones de la Presidencia, durante el 2018
se realizaron tres Talleres en conjunto con la Fundacion Tiempos Nuevos, Museo Interactivo
Mirador.

Los talleres realizados son los siguientes:

Una frazada para el unicornio y la ballena: Los asistentes participaron en la confeccion de la frazada
que abrigd a los nuevos amigos, dos mascotas en formato peluche: el unicornio MIM vy la ballena
chilota de Artesanias de Chile. La frazada se realizé de forma colectiva, reuniendo fragmentos tejidos
en lana de oveja chilota, por cada uno de los participantes. El Taller se realizé en el MIM. Fecha: 10
y 11 de agosto.

Taller Fiestas Patrias: La Fundacion implementé dos talleres de difusion en la actividad que el MIM
realizd para sus funcionarios en el contexto de Fiestas Patrias. Fecha: Lunes 10 de septiembre.

Oficios trabajados:
- Arpilleras |Taller a cargo de 2 artesanas del Taller Pudahuel: Hilda Mardones y Gladys Hernandez.
- Borlas andinas | Taller a cargo de mediadores culturales de Artesanias de Chile.
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Taller de Navidad: La Fundacién implementd dos talleres de difusiéon en la Fiesta de Navidad
organizada por el MIM para sus funcionarios. Fecha: Lunes 10 de diciembre.

Oficios trabajados:

- Cesteria en hoja de Choclo. Pieza: angelito. Maestra artesana: Sandra Arriaza, Pichidegua,
Region de O’Higgins.

- Ceramica de Pomaire. Pieza: chanchito de la suerte. Maestra artesana: Doris Vallejos, Pomaire,
Region Metropolitana.

Anexo 11.1.6.1 Medio de verificacién Talleres MIM
11.1.6.2. Presidencia: Lanzamiento ‘Campaia Adulto mejor’

Con el objetivo de apoyar el lanzamiento de la Campafia impulsada por la Primera Dama, la
Fundacidn implementé un taller de ‘Borlas y pompdn andino’ en la Plaza de la Ciudadania, con el
objeto de acercar practicas artesanales a los adultos mayores de Chile. Fecha: 18 de octubre.

11.1.6.3. INDAP: Expo Agricola

La Fundacion recibe la invitacion para tener un stand en la Expo Agricola, realizada en la Estacién
Mapocho, los dias 7 y 8 de octubre. Participacién que se complementa con la realizacién de Talleres
de difusién guiados por mediadores de Artesanias de Chile.

Oficios trabajados: borlas andinas y tejido a palillo chilote. Guiados por mediadores de Artesanias
de Chile.

11.1.7. Talleres en otros espacios

11.1.7.1. Bazar ED: Experiencias culturales ‘Artesania en tu jardin’.

Para complementar la venta de artesanias a cargo de la Fundacion en Bazar ED, se propone un
programa de actividades que sensibilice a los visitantes con la artesania tradicional, a través del
contacto directo con artesanas, materias primas y técnicas de trabajo. Experiencias de caracter
gratuito. Fecha: sdbado 16 y domingo 18 de noviembre.

Se realizan Talleres de difusion en Cesteria en crin de Rari, regién del Maule, y en Cesteria en
hoja de choclo de Pichidegua, region de O’Higgins. Ademads, se monta un mesén de proceso
productivo referente al tejido y entramado de distintas fibras vegetales.

Anexo 11.1.7.1 Medio de verificacion Talleres BAZAR ED

11.1.7.2. Casacostanera: Programa de Extension en Ventas tematicas

En la linea de diversificar los espacios de comercializacidn y promocion de la artesania chilena,
la Fundacidn implementa un convenio de colaboracién con Casacostanera, el que implicé la
realizacion de tres ventas tematicas durante el afio: ‘Madres ancestrales’ (mayo), ‘Chiloé Mitico’
(agosto) y “CARRITO ARTESANO de fibras vegetales” (noviembre).
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Cada una de estas ventas temdticas se complementd con un programa de actividades gratuito,
para nifios y adultos, en el que se realizaron Talleres infantiles y familiares, mesones de procesos
productivos, exposiciones, workshop, charlas y conversatorios.

Anexo 11.1.7.2 Medio de verificacion Talleres Casacostanera

11.1.8. Workshops

Este afio 2018 por primera vez la fundacién implementd un sistema de Workshops: talleres mas
extensos de lo habitual, con el objetivo de que participantes interesados en profundizar sus
conocimientos acerca de ciertos oficios artesanos, aprendieran de manera intensiva. La iniciativa
significé diversificar publicos a través de ofertas de ensefianza y metodologias distintas a las de los
habituales talleres de difusién que la fundacién desarrollaba hasta ahora.

Las tematicas de los Workshop, siempre inscritas en la mirada que la Fundacion ha tenido de la
artesania y sus cultores, han generado una apertura a reinterpretaciones y formas de rescate de
procesos y usos de la artesania, abriendo un espacio creativo y de valoracion de los oficios tanto
para los participantes como para los artesanos, revitalizando la artesania tradicional: su pasado,
memoria, herencia, futuro y el valor de los procesos medioambientales que involucran sus oficios.

En los Workshops se priorizé que los relatores fueran artesanos y artesanas de la Red de
Artesanias de Chile: esto significd brindarles nuevas oportunidades de desarrollo, empleabilidad y
generacion de ingresos.

11.1.8.1 Workshop ‘éPuede ser una pieza para toda vida?’ Con la creadora textil chilota Nelly
Alarcén |Ayudante Marinella Bustamante (Disefiadora textil. Académica de la U. de
Valparaiso. Responsable de la investigacion ‘Moda Latinoamericana en Chile’). Fecha: 24 de
agosto en Museo de Artes Visuales. 20 Participantes.

El objetivo de este primer Workshop fue socializar metodologias propias del disefio textil con
base territorial, teniendo como referente el disefio de autor de Nelly Alarcéon: exponente de la
‘Moda Latinoamericana’ en Chile y quien, a fines de los afos 60, puso a Chiloé en el mapa de
la moda con sus piezas —abrigos, vestidos, pantalones- que confeccionaba utilizando sabanilla,
la tela que las artesanas textiles chilotas tejian para hacer alfombras y frazadas. Nelly
trabajaba con varias textileras, quienes eran las proveedoras de sus telas, lo que significaba
darles trabajo y aportar con la continuidad del oficio.

La metodologia de trabajo se organizdé en dos mddulos complementarios y no considerod la
creacion de una pieza textil, ya que se centrd en la observacion y aprendizaje de los formatos
y técnicas de trabajo de Nelly Alarcdn: practicas que destacan la identidad local a través de la
(re)utilizacién de piezas y técnicas tradicionales, donde se releva la tradicién de hilado y tejido
chilote.

Anexo 11.1.8.1 Medio de verificacién Workshop Nelly Alarcén

Casa Matriz: Calle Santo Domingo 689, Santiago / +56 2 2664 4272
www.artesaniasdechile.cl / artesanias@artesaniasdechile.cl



*

%

FUNDACION
ARTESANIAS
£CHILE

CRAFTS

1.L1.8.2 ‘La Pilwa, materia prima y técnicas de tejido’. Workshop con Universidad Diego
Portales

Fechas de trabajo: Presentacidon y Exposiciéon de artesanos en UDP: 10 de octubre y 8 de
noviembre. Evaluacidn en Examen final en CCLM: 28 nov. Artesanos: Sandra Chihuaicura y
Rafael Cadin. Participan 50 alumnos.

Por tercer afio consecutivo, y en el contexto de una invitacién de la Docente Claudia Jiménez
(Disenadora Industrial, Universidad de Chile) la Fundacidn colabora en el desarrollo del curso
‘Procesos industriales’, impartido en la carrera de Disefio Industrial de la U